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PESQUISA DAAINM
DESTAQUES
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DESTAQUEBSA PESQUISPA 122 SNM

ADESAO

39%

De museus participantes da 122 SNM em relacao

ao total de instituicOes museoldgicas mapeadas no
Cadastro Nacional de Museus
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DESTAQUEBSA PESQUISPA 122 SNM

MAIOR PARTICIPACAO

museus municipais

38%

museus privados

25%
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DESTAQUEBA PESQuiIsdAL 22 SNM

AUMENTO DE PUBLICO

103%

VISITACAO NO PERIODO DA 122 SNM
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DESTAQUEBSA PESQUISPA 122 SNM

GERACAO DE EMPREGO E RENL

15%

gasto da SNM em contratacoes
de Recursos Humanos
(1.149 empregos gerados na amostra)
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PESQUISA DAXZNM
DADOSINSTITUCIONAIS
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DADQOS INSTITUCIONAIS

GRAUDEPARTICIPACADASINSTITUICOBSA SNME NA PESQUISA

Estado Mapeados pelo CNM/lIbram Participantes da Semana Participarr:]tzsezrgorslagio aos Respondentes da pesquisa Resg(;r;d;argﬁ:sipzr:tézlag
Acre (AC) 24 9 38% 1 11%
Alagoas (AL) 64 20 31% 10 50%
Amapa (AP) 9 12 133% 4 33%
Amazonas (AM) a7 14 30% 3 21%
Bahia (BA) 164 67 41% 29 43%
Ceara (CE) 131 62 47% 24 39%
Distrito Federal (DF) 72 23 32% 11 48%
Espirito Santo (ES) 71 19 27% 13 68%
Goias (GO) 71 29 41% 8 28%
Maranhé&o (MA) 30 19 63% 11 58%
Mato Grosso (MT) 51 22 43% 10 45%
Mato Grosso do Sul (MS) 60 21 35% 4 19%
Minas Gerais (MG) 383 179 47% 91 51%
Para (PA) 48 21 44% 8 28%
Paraiba (PB) 88 24 27% 33%
Parana (PR) 293 68 23% 37 54%
Pernambuco (PE) 113 53 47% 24 45%
Piaui (PI) 25 14 56% 7 50%
Rio de Janeiro (RJ) 295 119 40% 42 35%
Rio Grande do Norte (RN) 68 23 34% 6 26%
Rio Grande do Sul (RS) 438 165 38% 61 37%
Rondonia (RO) 119 9 47% 2 2204
Roraima (RR) 5 1 20% 1 100%
Santa Catarina (SC) 228 100 44% 58 58%
S&o Paulo (SP) 605 214 35% 103 48%
Sergipe (SE) 36 18 50% 4 2204
Tocantins (TO) 12 6 50% 4 67%
Total 3.450 1.331 39% 584 44%

ibrar:s

institutobrasileirodemuseus



DADOS INSTITUCIONAIS
GRAUDEPARTICIPACADASINSTITUICOBSA SNMENA PESQUISA
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Estado Frequéncia %
Acre (AC) 9 0,68%
Alagoas (AL) 20 1,50%
Amapa (AP) 12 0,90%
Amazonas (AM) 14 1,05%
Bahia (BA) 67 5,03%
Cearéa (CE) 62 4,66%
Distrito Federal (DF) 23 1,73%
Espirito Santo (ES) 19 1,43%
Goiés (GO) 29 2,18%
Maranhao (MA) 19 1,43%
Mato Grosso (MT) 22 1,65%
Mato Grosso do Sul (MS) 21 1,58%
Minas Gerais (MG) 179 13,45%
Para (PA) 21 1,58%
Paraiba (PB) 24 1,80%
Parana (PR) 68 5,11%
Pernambuco (PE) 53 3,98%
Piaui (PI) 14 1,05%
Rio de Janeiro (RJ) 119 8,94%
Rio Grande do Norte (RN) 23 1,73%
Rio Grande do Sul (RS) 165 12,40%
Rondénia (RO) 9 0,68%
Roraima (RR) 1 0,08%
Santa Catarina (SC) 100 7,51%
Sao Paulo (SP) 214 16,08%
Sergipe (SE) 18 1,35%
Tocantins (TO) 6 0,45%

Total 1331

DADOS INSTITUCIONAISISTRIBUICABGORUF
(TOTALDEMUSEU$RARTICIPANTES
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Estado Frequéncia %
Acre (AC) 1 0,17%
Alagoas (AL) 10 1,71%
Amapa (AP) 4 0,68%
Amazonas (AM) 3 0,51%
Bahia (BA) 29 4,97%
Cearéa (CE) 24 4,11%
Distrito Federal (DF) 11 1,88%
Espirito Santo (ES) 13 2,23%
Goiés (GO) 8 1,37%
Maranhao (MA) 11 1,88%
Mato Grosso (MT) 10 1,71%
Mato Grosso do Sul (MS) 4 0,68%
Minas Gerais (MG) 91 15,58%
Para (PA) 8 1,37%
Paraiba (PB) 8 1,37%
Parana (PR) 37 6,34%
Pernambuco (PE) 24 4,11%
Piaui (PI) 7 1,20%
Rio de Janeiro (RJ) 42 7,19%
Rio Grande do Norte (RN) 6 1,03%
Rio Grande do Sul (RS) 61 10,45%
Rondénia (RO) 2 0,34%
Roraima (RR) 1 0,17%
Santa Catarina (SC) 58 9,93%
Sao Paulo (SP) 103 17,64%
Sergipe (SE) 4 0,68%
Tocantins (TO) 4 0,68%

Total 584

DADOS INSTITUCIONAISISTRIBUICABGORUF
(NA AMOSTRM®APESQUISA
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DADOS INSTITUCIONAISSTRIBUICARORREGIAO

Distribuicéo regionalos museus

participantes

Norte 72
Nordeste 30C
Centrooeste 95
Sul 333
Sudeste 531

5,419
22,549
7,149
25,029

39,899

(NO TOTAIDEMUSEU$RARTICIPANTES

Norte
72
5%

Centrooeste
95
7%
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DADOS INSTITUCIONAISSTRIBUICARORREGIAO

Distribuicéo regional da amostra

Norte 23 3,949
Nordeste 123 21,069
Centrooeste 33 5,659
Sul 15€ 26,719
Sudeste 24¢ 42,649

(NA AMOSTRMA PESQUIS)A

Norte

23
4% Nordeste

123
21%

Centrooeste
33
6%
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DADOS INSTITUCIONAMATUREZADMINISTRATIVA
(NA AMOSTRMA PESQUIS)A

Natureza juridica __-Nao nformado
0%

Administracdo mista (parceria
entre poder publico, iniciativa
privada e outros)

44

8%
Puablico Municipal 21¢ 37,509
Pudblico Federal 74 12,679
Privado 14¢ 25,349
Administracdo mista (parceria entre poder publico, iniciativa privada e outros) 44 7,539
Publico Estadual 97 16,619
N&o informado 2 0,349
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DADOS INSTITUCIONAMPODEINSTITUICOES
(NA AMOSTRAAPESQUISA

PinacotecaNao informado Casa de CulturaCentro de ciéncia / Ga'?rif‘ deN
3 3 G 1 Planetario exposigéo (ndo
p ario / Vivari 9 105 Biblioteca 9, Centro _ comercial)
argue natur; 1%. 7 cultural " Funda(;ao 4 Jardim
4 1% 38 Cultural

14
2%

6%

Jarim Botanico

0}%)

Qualé o seu tipo de instituicdo museoldgica?
IAquario / Vivario 2 0,349
Biblioteca 7 1,209
Casa de Cultura 18 3,089
Centro cultural 38 6,519
Centro de ciéncia / Planetéario 7 1,209
Fundacéo Cultural 14 2,409
Galeria de exposi¢céo (ndo comercial) 4 0,689
Jardim Zoologico 1 0,179
Jarim Botanico 1 0,179
Memorial 62 10,799
Museu 41¢ 71,759
Parque natural 4 0,689
Pinacoteca g 0,519
N&o informado 3 0,519
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DADQOS INSTITUCIONAMUSEURORTIPODEACERVO
(NA AMOSTRMAPESQUISA

Museu Comuniario /

Ecomuseu Museu da Imagem e do
16 Som / Novas tecnologias
3% 11 Museu de Arte

2%

53 Museu de Ciéncia e
9% Tecnologia

32

6%

/_

__Museu de Cultura
Militar

8

1%

N&o informado

Museu Etnografico / Emqual dessas tipologias a sua instituicdo melhor se enquadr

Arqueziloglco Museu Comuniario / Ecomuseu 16
2% Museu da Imagem e do Som / Novas tecnologias 11

Museu de Arte 53

Museu de Ciéncia e Tecnologia 32

Museu de Cultura Militar 8

Museu de Historia 217

Museu Etnografico / Arqueoldgico 24

Outros 55

N&o informado 16&

2,74%
1,88%
9,08%
5,48%
1,37%
37,16%
4,11%
9,42%
28,77%
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PESQUISA DAZINM
ORGANIZACAO
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Comosoube da 122 Semana?

ORGANIZACAOCANAISDECOMUNICAGCA Contato Redes

Contato Oficio S sociais
(AMOSTR/DA PESQU|S)A\ BO'?“T" telefénico Site do expedido pelo M'd'a (twitter,
eletrénico do Ibram  Ibram elo Sistema (jornal, facebook Outros
do Ibram b Estadualrevista, TV ‘
Ibram de youtube €
Museus etc.)

397 66 263 241 107 30 66 6
COMO ASINSTITUICOESOUBERANDA 122 SNIM  [67.98% 11,30% 45,03% 41,27% 18,32% 5,14% 11,30% 1,03%

Red -
Como soube da 122 Seman: edes sociais

(twitter,
Midia (jornal, revista, TVQULros facebook,
30 6 youtube e etc.)
Contato realizado pelo Sistema 66

Estadual de Museus
107

Contato telefénico do Ibram

66
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ORGANIZACAOCANAISDECOMUNICAGCAO
(AMOSTRAAPESQUISA

Contato Redes sociais Midia (jornal,

telefonico  (twitter, facebook, revista, TV) N&o informado

4%

O QUEFOIDETERMINANTEARAA SUAPARTICIPACADA

122 SNM

Qualo canal de comunicacéo foi determinante para a sua participacéo na
Semana Nacional de Museus?

do Ibral youtube e etc 0%
4% 3%
Contato realizado
pelo Sistema
Estadual de Muse
7% \

Boletim eletrdnico do Ibram 209 35,79%

Oficio expedido pelo Ibram 138 23,63%

Site do Ibram 133 22, 77%

Contato realizado pelo Sistema Estadual de Museus 39 6,68%
Contato telefonico do Ibram 22 3,77%

Redes sociais (twitter, facebook, youtube e etc.) 18 3,08%
Midia (jornal, revista, TV) 3 0,51%

N&o informado 22 3,77%
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ORGANIZACAOATIVIDADES TEMA
(AMOSTRAMAPESQUISA

As atividades realizadas na 122 Semana Nacional de Museu As atividades desenvolvidas para a 122 Semana Nacional de Musel
foram desenvolvidas especialmente para esta acdo ou foi se relacionam com o tema proposto "Museus: cole¢des criam
aproveitada a programacéao existente da instituicdo? conexodes"?
N&o
informado N&o informado
4% 22
4%
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ORGANIZACAOATIVIDADES TEMA
(AMOSTRAMAPESQUISA

Qual a sua avaliagdo do tema da 122 Semana Nacional de Museus "Museus: cole¢des criam cone

Um tema ruim. Dificultou o Nao informado
desenvolvimento de atividad 4%
especificas

Um tema ruim, apesar ?
néo ter havido dificuldades
para desenvolver
atividades especificas
1%

Um bom tema, porém houve
dificuldade para desenvolver
atividades especificas

16%
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ORGANIZACAOTEMAE TEXTAMEAPRESENTACAD GUIA
(AMOSTRAAPESQUISA

O texto oficial do Ibram sobre o tema da 122 Semana Nacional de Museus auxiliou na elaboracéo das atividades realizada
museu?
N3o. Texto de diﬁcﬁ)esconhego 0 N&o informado

~ text 5%
compreensal 3%

. . D9
N&o. Apesar do texto ser facil %
pouco esclarecedor
4%

Sim. Apesar do texto ser facil,
pouco esclarecedor
10%
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ORGANIZACAODIFICULDADEEORGANIZAR SEMANAE EFICACI®O MATERIAIGRAFICO
(AMOSTRAAPESQUISA

O material grafico (Guia da Programacéo e cartaz) enviadc
pelo Ibram é eficaz na promocéo e divulgacéo da Semana

Qual foi 0 maior desafio encontrado pela sua instituicdo na organizacdo da Semana Nacic Nacional de Museus?

de Museus?
Nao
Os projetos Né&o informado informado
idealizados nao foram 5% Ineficaz 7%

2%

ibrar
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viabilizados por falta
de recursos
14%

\

O prazo estabelecid

entre a divulgacédo d

evento e inscri¢ao fi

insuficiente para

programar atividade
11%

Falta de capacitaca
da equipe
3%




ORGANIZACAOVERBA PROMOCAE DIVULGACAO o informado

9%

(AMOSTRMAPESQUISA

A INSTITUICAGOSSUIRECURSO8D SELPLANEJAMENTO
DESTINADOS 122 SEMANANACIONAIDEMUSEUS

COMO A SUAINSTITUICABROMOVE DIVULGAA SEMANA
NACIONAIDEMUSEUS

-1
Nao é realizada nenhum tipo de acdo de promocéo ou divulgacéo para o e @ 14

Utilizagdo da hashtag #semanamuseus2014 em redes sc G 59
Divulgacéo alternativa (boca a boca, carro de som, entre out | G 241

Divulgacéo em escola_ e 334
Divulgacdo em redes sociais (twitter, facebook, youtube e e_ R 401
Divulgacéo pela midia local (radio, TV, jom_ (R, 324
Divulgagao via mala direta ou lista denails (mailing)_ R 260
Divulgacéo via outros sites de intern1_ G 211

Divulgagao pelo site da instituic _ 328
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PESQUISA DAAINM
BENEFICIOS
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BENEFICIQSPUBLICO

(AMOSTRMA PESQUISA
Comparativo de publico entre as seman
250.000 - 233.627
200.000 -
150.000 -
114.974 133.745
100.000 -
50.000 T T

Semana anterior
Comparativo de publico entre abril e ma

122 Semana de Museu

Semana posterior

600.000
400.000
200.000
0 I
Més anterior (abril/14) BN
Més 122 Semana (maio/14
~ ] 128 SNM Més
Comrelacao ao periodo: : . :
123 SNM Anterior Posterior Anterior
+103% +75% +24,2%
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BENEFICIQSRTICIPACAO

(AMOSTRMAPESQUISA

ESCOLHA PRINCIPAIBENEFICICSM PARTICIPABA SNMPARAA SUAINSTITUICAO

Integragcdo com os demais museus do p

Motivagao para propostas de novos projetos e atividac

Reforco da importancia da instituicdo frente a administracéo publica e empr
locais

Envolvimento da comunidadt

Possibilidade de desenvolvimento de projetos com outras instituig

Incentivo a realizagdo de novas atividades culturais ao longo dc

Aumento da captacao de recursos para novos projetos da institu

Aumento de arrecadacac

Aumento de visibilidade do muse

Fortalecimento da imagem do muse

Aumento de publico

A1

29,28%

- Q) 5 6%

1,54%

0,86%

27,74%

39,90%

63,70%

51,37%

53,94%
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,28%



BENEFICIQSGUIA DA PROGRAMACAO
(AMOSTRAAPESQUISA

ESCOLH®S5 PRINCIPAIBENEFICICEM TERA SUAINSTITUICAB SUASATIVIDADESIO
GUIADEPROGRAMACAMPRESSOA SNM:

: 5 Guia 6 uma das tn o] G o
Promocéo do evento, pois 0 Guia € uma das Unicas formas de divul

Fortalecimento enquanto institui¢éo culture 56,85%
Legitimacao da participacio da instituicio no evel- _40,58%
Aumento de visibilidade da instituigé- 58,56%
Fortalecimento da imagem da instituiqé- 70,55%
Oportunidade de divulgacdo e promoc&o da instituicdo no ambito naci- 76,20%

Reforco da importancia da instituicdo perante a comunids _68,15%

Reforco da importancia da instituicio perante as empresas Ic -10,27%

Reforco da importancia da instituicdo perante a administragéo put —52,74%
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PESQUISA DAZINM
DADOSECONOMICOS
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DADOS ECONOMICOGASTOESTRUTURAIS

Ainstituic@o efetuou gastos estruturais nos ultimg
doze meses (junho de 2013 a maio 2014)?

Sim 103 17,64%
Nao 396 67,81%
N3o informado 85 14,55%

(AMOSTRMA PESQUISA

ibrars
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DADOS ECONOMICOGASTOESTRUTURAIS
(AMOSTRAAPESQUISA

Quaisforam os gastos estruturais efetuados pela sua instituicdo nos ultimos doze meses (junho de 2013 a maio 2014)?

Custo total das N° de individuos Custo total das
N° de empresas ou ~ ; ~
s contratacbes de contratados (sem vinculo  contratacdes de
individuos contratados (as L
empresas (R$) com empresa) individuos (R$)
Construgdo de novo espago 14 R$ 628.970 13 R$ 43.200
Reforma / Amplia¢&@o / Melhoria 58 R$ 2.882.770 109 R$ 322.860
Restauragdo da edificagcdo 12 R$ 675.992 30 R$ 95.520
Sinalizacgdo (interna e externa) 16 R$ 34.910 11 R$ 10.330
Restauragdo / Conservacgao do acervo 18 R$ 1.103.670 31 R$ 162.560
IAcessibilidade a portadores de necessidades especiais 9 R$ 29.900 9 R$ 17.400
Total 127 R$ 5.356.211 203 R$ 651.870

ibrar:s

institutobrasileirodemuseus




DADOS ECONOMICOGASTOESTRUTURAIS

(AMOSTRMA PESQUISA

38. A instituicdo efetuou gastos estruturais em funcao (¢

122 Semana Nacional de Museus?

Sim 21
Nao 476
N&o informado 87

3,60%

81,51%

14,90%
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DADOS ECONOMICOGASTOESTRUTURAIS
(AMOSTRAAPESQUISA

39. Quais foram os gastos estruturais efetuados pela sua instituicdo em funcdo da 122 Semana Nacional de Museus?

Custo total das

~ 'N° de individuos contratado
contratagcdes de empres:

(sem vinculo com emprese

N° de empresas ou
individuos contratados (as

Custo total das
contratacbes de

(R$) individuos (R$)

Construgdo de novo espago 1 R$ 8.450 0 R$ 1
Reforma / Ampliacédo / Melhoria 11 R$ 43.180 26 R$ 21.930
Restauracdo da edificacdo 1 R$ 0 0 R$0
Sinalizag&o (interna e externa) 6 R$ 7.514 3 R$ 1.704
Restauragdo / Conservagao do acervo 1 R$ 530 4 R$ 530
IAcessibilidade a portadores de necessidades especiais 1 R$ 320 2 R$9.820
Total 21 R$ 59.994 35 R$ 33.985

ibrar:s

institutobrasileirodemuseus




DADOS ECONOMICOGASTOESPECIFICOS
(AMOSTRAAPESQUISA

Ainstituicdo efetuou gastos com servicos especificos (locacdo de espaco fisico o
equipamento, alimentagéobuffet, montagem de exposic¢des, estrutura temporaria
transporte) para o evento?

Sim 115 19,69%
N&o 382 65,41%
N&o informado 87 14,90%
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DADOS ECONOMICOGASTOESPECIFICOS
(AMOSTRAMAPESQUISA

GASTOSOMSERVICOSSPECIFICEARAA 122 SNM

Tipo de Servico N° de empresas ou individuos contratados (as) Custo (R$)
Locacao de espago fisico 10 R$ 4.651
Locacéo de equipamento 48 R$ 35.371

Alimentacao / Buffet 12.190 R$ 63.700
Montagem de exposicdes 883 R$ 229.340
Estruturas para o evento 60 R$ 75.554
Transporte 106 R$ 90.294
Total 13.297 R$ 498.910
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DADOS ECONOMICOGASTOESPECIFICOS
(AMOSTRAAPESQUISA

GASTOEOMSERVICOBSPECIFICERRAA 122 SNM
N° DEEMPRESASU INDIVIDUOSONTRATADJ89

Locacdo de L 50 d
i ocacéo de
espaco ﬂSICOequip;mento Alimentacéo /
Buffet Montag_erp de Estrut
exposicbes Estruturas para
0 evento

Transporte

Total
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R$ 500.000
R$ 450.000
R$ 400.000
R$ 350.000
R$ 300.000
R$ 250.000
R$ 200.000
R$ 150.000
R$ 100.000

R$ 50.000

R$0

DADOS ECONOMICOGASTOESPECIFICOS
(AMOSTRMAPESQUISA

GASTOSOMSERVICOSSPECIFICBARAA 122 SNM- QUSTOERY)

R$ 4.651 R$ 35.371

Locacéo de .
espaco fisico Lo<_:a<;ao de
equipamento

Alimentacao /
Buffet

R$ 229.340

R$ 63.700

R$ 75.554

Montagem de
exposicoes Estruturas para
0 evento

R$ 90.294

Transporte

R$ 498.910

Total
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